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Wie in den Jahren zuvor wurde ELTERNTALK auch in 2018 durch das Institut fir Projektforschung
und Projektberatung (IPP) evaluiert.

Gastebefragung: Die Befragung richtete sich an alle Gaste der Standorte in der Implementierungs-
phase, also innerhalb der ersten drei Projektjahre.

Moderator*innenbefragung’: Die Moderator*innen aller Standorte hatten zu jeder ELTERNTALK-
Veranstaltung einen vierseitigen Befragungsbogen auszufillen.

Onlinebefragung der Standortpartner: In 2019 wurden zum zweiten Mal die Standortpartner zu
ihren Erfahrungen mit ELTERNTALK befragt.?

11 Ausbau und Weiterentwicklung

Der bayernweite Ausbau von ELTERNTALK konnte in 2018 mit fUnf weiteren Standorten erfolgreich
fortgefihrt werden. Insgesamt beteiligten sich im Jahr 2018 am Projekt ELTERNTALK 46 Landkrei-
se/ kreisfreie Stadte mit 42 Standorten, 59 Regionalbeauftragten und 326 Moderator*innen. Im
Durchschnitt fihrte jede Moderatorin/jeder Moderator ca. 10 ELTERNTALK-Veranstaltungen durch.

Auch in 2018 wurde ELTERNTALK mit geflichteten Familien durchgefUhrt und auf weitere Regionen
ausgedehnt. Aufgrund der anhaltenden Nachfrage wurde fir die Standorte eine Arbeitshilfe ,ELTERN-
TALK fur Eltern mit Fluchtgeschichte® herausgegeben.

Die seit 2014 begonnene Entwicklung und Férderung Uberregionaler Netzwerke fiir Regionalbeauf-
tragte konnte auch 2018 fortgefUhrt werden. In folgenden drei Netzwerken trafen sich die Regional-
beauftragten zweimal jahrlich zum Fachaustausch: Schwaben, Oberbayern SGd und Oberbayern Ost.
Ein viertes Netzwerk befindet sich im Aufbau.

Themenschulungen und Fortbildungen zu den Kartensets ,Erziehung’, ,Computer- und Konsolenspiele’
sowie zu ,Schwierige Gesprache’ und ,Dialogische Gesprachsfihrung’ férderten zudem die fachliche
Qualitdt der Regionalbeauftragten.

Der 2. ELTERNTALK-Kongress mit 250 Gasten im Herbst 2018 war das Highlight im ELTERNTALK-Jahr.
Frau Staatsministerin Schreyer bedankte sich bei den vielen ehrenamtlich tatigen Moderator*innen fir
ihr Engagement und ihren besonderen Einsatz. Allen Akteurinnen und Akteuren sei es zu verdanken,
dass mittlerweile Gber 100.000 Mitter und Vater aus 85 Herkunftslandern an ELTERNTALK teilgenom-
men haben, um sich Uber Werte und das notwendige Selbstvertrauen fir eine gute Erziehung auszu-
tauschen und sich zu starken.

Weibliche bzw. mdénnliche Begriffe stehen im Bericht im Sinne partnerschaftlicher Sprache Fir beide Geschlechter.
2014 erfolgte die erste Onlinebefragung der ELTERNTALK-Standortpartner.

3 ELTERNTALK Fir Eltern mit Fluchtgeschichte” - Eine Arbeitshilfe fir ELTERNTALK-Standorte: Aktion Jugendschutz, Landesarbeitsstelle
Bayern e.V.,, 2018
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1.2 Aus den Regionen: Die Zielgruppe der Eltern mit Fluchterfahrung

Seit 2016 finden Talks auch fur die Zielgruppe der Eltern mit Fluchterfahrung statt. In den regionalen
Jahresberichten 20184 zur regionalen Entwicklung wurden erneut Fragen zu Talks mit Eltern mit aktu-
eller Migrations- und/oder Fluchterfahrung gestellt.

Die Anzahl an Regionen, in denen Talks mit geflichteten Eltern durchgefihrt wurden, ist 2018 auf 25
gestiegen (2016: 17 und 2017: 21 Regionen). Insgesamt ist jedoch die Nennung der Talks mit Eltern
mit Fluchterfahrung im Vergleich zum Vorjahr etwas rickldufig (261 Talks im Jahr 2018 zu 293 Talks in
2017).

Die Gaste kamen 2018 aus 25 unterschiedlichen Herkunftslandern®, wobei Syrien und Afghanistan
am hdufigsten genannt wurden. Weitere Gaste mit Fluchterfahrung kamen aus dem russischen und
afrikanischen Raum.

Bei den Talk-Themen bildeten 2018 das Thema Erziehen (mit 14 Nennungen) und das Thema Wenn
das Leben sich andert ... Gesundes Aufwachsen in Familien (9 Nennungen) den Schwerpunkt. Medien
allgemein mit Smartphone/Handy wurden jeweils finf Mal genannt, gefolgt von Fernsehen (4 Nen-
nungen) und Konsum (3 Nennungen).

Unterstitzende Faktoren bei der Vorbereitung und Durchfihrung der ELTERNTALKSs

Als Zugangswege zu Gdsten mit Fluchterfahrung haben sich die bereits bestehenden Kontakte zu
Einrichtungen und Ehrenamtlichen, die mit dieser Zielgruppe zusammenarbeiten, bewahrt. Zum Teil
konnten Uber diese Kontakte auch Raumlichkeiten zur DurchfGhrung der Talks genutzt werden.

In einigen Regionen wurde angegeben, dass bereits ein Vertrauensverhaltnis zu den Moderator*innen
aufgebaut werden konnte. Die Kompetenzen der Moderator*innen wurden ebenfalls als sehr hilfreich
angefUhrt.

Personliche Migrations- und Integrationserfahrungen sowie die Sprachkenntnisse der Gesprachs-
begleiter*innen und auch die mittlerweile teils guten Deutschkenntnisse der Gaste erleichterten die
Arbeit der Moderator*innen.

Schulungen und Fortbildungen zur Arbeit mit Familien mit Fluchterfahrungen, Kartensets und Begleit-
broschiren sowie die Ubersetzung der Materialen wurden als wichtige Unterstitzung in der Zusam-
menarbeit mit Eltern dieser Zielgruppe genannt.

Seitens der Regionalbeauftragten gab es den Wunsch nach einem Uberregionalen Austausch mit
ELTERNTALK-Akteuren anderer Standorte sowie nach weiteren Schulungen, beispielsweise zum Thema
Jkultursensibler Umgang mit traumatisierten Menschen’.

4 Dieses Kapitel beruht auf der Auswertung der Angaben der Regionalbeauftragten in den regionalen Jahresberichten 2018.

5 Bei den Herkunftslindern wurden auch der arabische und kurdische Raum genannt.



~Weiter so! Danke fir die vertravensvolle Zusammenarbeit!” ¢

Die fortlaufende jahrliche Evaluation, die die Weiterentwicklung und das Controlling des Gesamt-
projektes unterstitzt, ist seit 2014 durch Onlinebefragungen erganzt worden. Nach 2014 wurden in
diesem Jahr erneut die Standortpartner zu ihren Erfahrungen mit ELTERNTALK befragt. Die Befragung
erfolgte im Mai 2019. An der Befragung konnten alle Standortpartner teilnehmen, welche seit 2018
und langer beim ELTERNTALK sind. Dies sind 39 Standortpartner mit 46 Landkreisen und kreisfreien
Stadten. Von 33 Standortpartnern bekam ELTERNTALK das Einverstandnis zur Weiterleitung der Daten
an das IPP bzgl. der Onlinebefragung.

Von diesen 33 Standorten haben 28 den Online-Fragebogen zurickgesandt.” Der Ricklauf lag somit
bei 85 Prozent, die Ausschopfungsquote (bezogen auf die 39 Standorte) bei 72 Prozent. Die Verteilung
Uber die Zugehorigkeit zu ELTERNTALK ergab folgendes Bild: Jeder sechste Standort ist schon Gber 10
Jahre bei ELTERNTALK dabei. Jeder zweite zwischen 4 und 10 Jahre und etwas mehr als ein Drittel sind
die letzten drei Jahre zu ELTERNTALK gestoBen. Im Vergleich zu allen Standorten sind die jingeren
Standorte etwas Uberreprasentiert.

2.1 Bewertung der Angebote der AJ3/ELTERNTALK

Zur Unterstitzung der Standortpartner gibt es bei der AJ/ELTERNTALK eine Reihe von Angeboten.
Neben den beiden personlichen Gesprachsformen (jahrliches Fachtreffen und Halbjahresgesprach)
sind dies Fachinformationen, Beratung und Materialien zur Offentlichkeitsarbeit. Die Standortpartner
konnten diese Angebote auf einer 5-stufigen Skala bewerten (von 1 = sehr hilfreich bis 5 = braucht
es nicht).

Alle wértlichen Zitate sind aus den Antworten zu den offenen Fragen der Onlinebefragung der Standortpartner/Standortpartnerinnen
2019 entnommen und kursiv gekennzeichnet.

Warum erklédren Standorte ihre Bereitschaft und nehmen dann nicht teil? Typisch dirfte dafir folgende Aussage sein, die ein Stand-
ortpartner uns extra zugesandt hatte: ,Leider habe ich es aus zeitlichen Griinden nicht geschafft den Online-Fragebogen zu erledigen.
Ich bedauere es sehr und wollte nur kurz mitteilen, dass es kein Desinteresse ist, sondern andere Hinderungsgrinde vorlagen.”

AJ steht Fir Aktion Jugendschutz, Landesarbeitsstelle Bayern e.V.
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Abbildung 1: Wie beurteilen Sie die folgenden Angebote des ELTERNTALKs?
(N=28, Angaben in Prozent)

Zu allen Angeboten Uberwiegen die positiven Bewertungen. Jedoch sind die Unterschiede zwischen
den einzelnen Angeboten deutlich. Wahrend die Beratung samt der telefonischen Erreichbarkeit bei
den Standortpartnern sehr positiv und ohne Kritik gesehen wird, erhalten die Fachinformationen und
die Offentlichkeitsarbeit einerseits sehr viel Zustimmung, aber auch einige wenige negativere Bewer-
tungen. In der Gesamtbewertung (siehe Mittelwerte) schneiden die jéhrlichen Fachtreffen und die
Halbjahresgesprache etwas schlechter ab. Dies begriindet einer der Standortpartner wie folgt: ,Da
Kontakte bei Fragen direkt mit der Al hergestellt werden kénnen, ein regelmdbBiger Austausch zwi-
schen Standortpartner und Regionalbeauftragten stattfindet, jédhrlich ein Treffen der Standortpartner
stattfindet und es ausfiihrliche Jahresberichte gibt, sind aus unserer Sicht nicht noch mehr Gesprdche
notwendig.” Bei aller Kritik darf man jedoch nicht vergessen, dass auch diese beiden Angebote von
einer Mehrheit der Standortpartner als sinnvoll und gut erachtet werden.

Gesamtbewertung. Wie bereits 2014 wurden die Standortpartner gebeten fir die Zusammenarbeit
mit der AJ/ELTERNTALK auf einer 5er Skala eine Gesamtnote zu vergeben. 92,6 Prozent duBerten sich
zufrieden bzw. sehr zufrieden. Die Zufriedenheit fallt bei jenen Einrichtungen, die den ELTERNTALK
erst kurz betreiben noch etwas hoher aus (MW 1,1), als bei jenen, die ihn bereits drei und mehr Jahre
durchfUhren. Aber auch dort ist das Ergebnis (MW 1,8) noch sehr gut. Im Vergleich zur Befragung von
2014 ist der Anteil der Standortpartner, die sich (noch mehr) Unterstitzung winschen, ricklaufig (er
lag damals bei einem Viertel der Standortpartner). Dem ELTERNTALK gelingt es also offensichtlich im-
mer besser, mit seinen Unterstitzungsangeboten dem Bedarf der Standortpartner gerecht zu werden.

08
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2.2 Einbettung des ELTERNTALKS in regionale Netzwerke und Kooperations-
strukturen

Es herrscht unter den Standortpartnern eine groBe Einigkeit, dass eine regionale Vernetzung des

ELTERNTALKSs sehr wichtig, ja ,unabdingbar”ist. ,Ohne Vernetzung wiirde das Projekt niemals so

erfolgreich laufen. Unverzichtbar!”. Andere erganzen dies, indem sie auf die groBen und vielfaltigen

Vorteile einer guten regionalen Vernetzung verweisen:

* beim Zugang zu den Zielgruppen: ,Dadurch erreichen wir mehr Eltern”, und ,es hilft auch bei der
fldchendeckenden Ausweitung des Angebots”.

* In Bezug auf die Akzeptanz und die Bekanntheit: ,Sie hilft bei der Erh6hung des Bekanntheitsgra-
des von ELTERNTALK im Landkreis. Mehr Akzeptanz und Abbau von Vorbehalten”.

» Zur Gewinnung von Moderator*innen: ,Wir bekommen so bessere Zugénge zu potentiellen
Moderator*innen in einem Flédchenlandkreis”.

* |n Bezug auf die fFachliche Unterstiitzung: ,Sie fihrt zu schnelleren Problemlésungen, schnellerem
Informationserhalt und schnellerer Informationsweitergabe”.

Gefragt wurde 2019 auch nach den wichtigsten Netzwerkpartner*innen. Die folgende Abbildung zeigt
ein heterogenes Bild, in dem, wie zu erwarten, zu den im Fragebogen vorgegebenen acht Netzwerk-
partner*innen noch zahlreiche weitere genannt wurden? (Schulen, Kitas, Erziehungs- und Familien-
beratungsstellen, Elternbeirate, Vereine,...). Bei den vorgegebenen acht Kooperationspartner*innen
finden wir langjdhrige Einrichtungen der psychosozialen Versorgung (hier orange markiert) ebenso
wie ,neuere’ Partner*innen, die sich selbst als regionales fachliches Netzwerk verstehen (hier blau
markiert). Wie die Abbildung 2 zeigt, sind es vor allem diese historisch jingeren Netzwerke, mit denen
der ELTERNTALK vernetzt ist.

481 %
37.0%
259 % 25,9 %
1M11%
7,4%
| I | | | |
KOKI Familien- Mitter-  Beratungs- Familen- Sucht- Gesund- Eltern,
Netzwerke stitz- Vater- stellen fur Bildungs- beratungs- heitsdmter  Familien,
Frihe Hilfen  punkte Familien-  Migrations- statte stellen Frauen-
zentren fragen verbdnde
M neuere Einrichtungen langjahrige Einrichtungen

Abbildung 2: Wer gehort in lhrem Standort zu den wichtigsten Netzwerkpartner*innen?
(N=83, Angaben in Prozent)

% Diese konnten unter dem Item ,Sonstige’ Uber eine offene Antwortmdglichkeit genannt werden. 13 der 28 Standortpartner haben
diese Méglichkeit genutzt.
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Eine besondere Rolle nehmen heute bereits die Familienstiitzpunkte ein. Dieses, erst 2013 in ein
bayernweites Férderprogramm Uberfihrte Modellprogramm gibt es mit 54 Prozent bereits an 15 der
befragten Standorte. In Landkreisen und kreisfreien Stadten mit Familienstitzpunkten kooperieren die
ELTERNTALK-Standorte immer haufiger mit diesen Kontakt- und Anlaufstellen fir Eltern und teilweise
bereits in mehrjahriger, enger Zusammenarbeit.

Weiter gibt es innerhalb des Verbunds ELTERNTALK Gberregionale Netzwerke der Regionalbeauftrag-
ten. Diese sind ein freiwilliges Angebot fir Regionalbeauftragte und werden von der Aktion Jugend-
schutz unterstitzt. Ziel ist es den kollegialen Fachaustausch und die Uberregionale Zusammenarbeit,
beispielsweise bei Schulungsangeboten fir Moderator*innen, zu férdern. Nach Angaben der befragten
Standortpartner nutzen mehrheitlich deren Regionalbeauftragte (Gber 85 %) auch dieses Netzwerk.
Die Standortpartner wurden zudem gebeten, dieses Angebot der Gberregionalen Netzwerke der Regi-
onalbeauftragten im ELTERNTALK Verbund zu bewerten. Das Ergebnis zeigt, dass sich dieses Angebot
klar bewadhrt hat.

40,7 37
14,8
0 7,4
sehr wichtig wichtig weniger wichtig  nicht wichtig  kann ich nicht
beurteilen

H sehr wichtig 1 wichtig

B weniger wichtig M nicht wichtig

® kann ich nicht beurteilen

Abbildung 3: Wie unterstiitzend bewerten Sie das Angebot der Gberregionalen Netzwerke fir
Regionalbeauftragte? (N=27, Angaben in Prozent)

Unter jenen, die das Angebot der A) ,Uberregionale Netzwerke der Regionalbeauftragten’ hochschat-
zen, wird vor allem auf das Potenzial des kollegialen Erfahrungsaustausches verwiesen. Da die
Regionalbeauftragten zwar in unterschiedlichen Regionen arbeiten, aber letztlich die gleiche Aufgabe
haben, ist der personliche Austausch aus drei Grinden gewinnbringend.

e Als Ort des Lernens: ,Fiir die Motivation und um das eigene Handeln zu reflektieren”.

* Als Ort Fir Verabredungen und Synergien: ,Die Treffen bieten die Chance, gemeinsame Fortbildun-
gen Fir Moderator*innen auf den Weg zu bringen”.

* Als eine Moglichkeit Fragen zu klaren, Probleme in Lésungen Gberzufiihren: ,Vernetzung dient
dazu, auch Fragen im laufenden Betrieb schnell mit anderen Regionalbeauftragten besprechen
zu kénnen”; ,der Austausch stérkt und erweitert die Ideen z.B. zur Gewinnung von Moderatoren
und auch fur die Offentlichkeitsarbeit insgesamt”: ,Fragen kénnen geklért werden und Best-Practice
Beispiele bringen uns Ideen”; ... spezifische Situationen und Probleme sowie Lésungsansdtze kén-
nen ausfihrlicher diskutiert werden”; ,,.... man kann niedrigschwellig Fragen kldren oder Anregun-
gen im Sinne von best practice aufgreifen ...".

In der kleinen Gruppe der Standortpartner, die dieses Netzwerk fir Regionalbeauftragte weniger
wichtig beurteilen, finden sich jene, die es nicht nutzen, aber auch Standortpartner, die sagen, dass
~wir inzwischen schon sehr viel Erfahrung haben und nicht mehr so sehr vom Austausch profitieren. In
den Anfangsjahren war das tatscichlich wichtiger fir uns.”
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2.3 Weiterentwicklung des ELTERNTALKs

Zukunftsthemen. Wie schon 2014 wurden die Standorte auch diesmal gefragt, ob es Themen gibt,
die ELTERNTALK in Zukunft starker in den Blick nehmen sollte. EIf Standorte haben hier zum Teil sehr
unterschiedliche Vorschlage gemacht. Spitzenreiter bei den Nennungen ist das Thema ,Vater’ mit drei
Nennungen. Es geht dabei um die Erreichbarkeit von Mannern/Vatern fir den ELTERNTALK. Jeweils
zwei Nennungen betreffen die Bereiche ,Schule® und Medien™’. Weitere genannte Zukunftsthemen
sind ,GroBelterntalks’, ,Gesundheitsférderung mit den Themen Erndhrung, Bewegung und Entspan-
nung fUr Kinder und Eltern’, ,Integration’, ,Pubertat’ und ,die verdnderte Arbeitswelt, mit ihren Aus-
wirkungen auf Familie und Erziehung'.

Wiinsche zur Weiterentwicklung des ELTERNTALKSs. Dreiviertel der Standortpartner benennen an
dieser Stelle keine Winsche bzw. betonen noch einmal (wie im Eingangszitat), dass sie sehr zufrieden
mit dem gegenwadrtigen Stand sind. Bei dem Viertel an Standortpartnern, die Winsche duBern, stehen
finanzielle Aspekte im Vordergrund:

 ,Unterstiitzung bei der Anfrage zur Finanzierung durch értliche Amter. Einige Standorte erhalten
keine finanzielle Unterstiitzung z.B. durch Jugenddmter.”

e Eine h6éhere Férderung fiir finanzschwache Kommunen wdre optimal.”

» Wir wiinschen uns vor allem, dass mit dem Ministerium Uber Instrumente verhandelt wird, wie
Standorte, die sehr viele Talks haben, finanziell besser unterstijtzt werden kénnen, z.B. durch Leis-
tungsprdmien und, dass es problematisch ist, wenn wir als Standort in finanzielle Vorleistung
gehen missen.”

2.4 Fazit

Die Standortpartner sind neben der A die zentralen institutionellen Akteure im ELTERNTALK Verbund.
Sie garantieren verlassliche und anerkennende Rahmenbedingungen fir die Arbeit der Regionalbeauf-
tragten und Moderator*innen vor Ort. lhre Motivation und Uberzeugungskraft ist im lokalen Politik-
feld ein wesentlicher Garant fir eine dauerhafte Etablierung des ELTERNTALKs. Wie schon 2014 zeigt
sich, dass die Gberwiegende Anzahl der Standortpartner mit der AJ/ELTERNTALK und ihren Angeboten
sehr zufrieden sind. Insgesamt kann man sagen: Dem ELTERNTALK gelingt es noch Gberzeugender als
2014 mit seinen Unterstitzungsangeboten dem Bedarf der Standortpartner gerecht zu werden.

10 Schule + Schulschwierigkeiten, Stress bei Kindern und Mobbing im Grundschulalter

" Hier geht es den Standortpartnern darum, bei Fragen der medialen Entwicklungen ,up-to-date zu bleiben und vor allem auch die rasche
Entwicklung bei den Medien stdrker zu beriicksichtigen.’
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Herzlichen Dank an alle Moderatorinnen und Moderatoren, die nach jedem Talk einen vierseitigen
Befragungsbogen auszufillen haben. Durch lhre Mitarbeit helfen Sie uns jedes Jahr von neuem, die
Qualitdt von ELTERNTALK zu sichern und weiterzuentwickeln.

3.1 Entwicklungstendenzen bei ELTERNTALK

Der vorliegenden Evaluation liegen zwei schriftliche Erhebungsquellen zugrunde. Zum einen die
Auswertungsbogen, in denen jede ELTERNTALK-Veranstaltung durch die Moderator*innen erfasst und
eingeschatzt wurde; zum anderen die ausgefUllten Gastekarten, mit denen die Eltern im Anschluss
an die Gesprache ihre Einschdtzungen zum Talk mitteilen konnten. Auch 2018 wurden ausschlieBlich
Gaste von Regionen befragt, die sich in der Implementierungsphase befanden. Die Befragungen der
Eltern wurden anonymisiert durchgefUhrt, die Eltern nahmen freiwillig an der Befragung teil.”? Zum
Themenbereich Suchtprivention wurden die Daten auf der Ebene der Moderator*innenbefragung
gesondert ausgewertet.

ELTERNTALK konnte auch 2018 in Bayern weiter etabliert werden. 46 Landkreise und kreisfreie Stadte
in 42 Standorten und 63 Regionen beteiligten sich 2018 an ELTERNTALK. Folgende 5 neue Standorte
mit 6 Regionen kamen hinzu: Landkreis Ansbach mit dem Deutschen Kinderschutzbund Kreisverband
Ansbach als Standortpartner, Aschaffenburg Stadt mit dem Standortpartner Migranten fUr Migranten
e.V., Landkreis HaBberge mit dem Kreisjugendamt, Region Main-Spessart mit der evangelischen Ju-
gendhilfe e.V. und der Landkreis Schweinfurt mit dem Amt fir Jugend und Familie in Kooperation mit
dem Diakonischen Werk Schweinfurt e.V. (zwei Regionen). Der Standort Bamberg Landkreis beendete
zum 31.12.2018 seine Tatigkeit.™

Weiteres Wachstum. 2018 wurden bayernweit 3.492 Veranstaltungen durchgefGhrt. Die Anzahl der
Talks stieg gegeniber 2017 um 228 Veranstaltungen mit einer Zuwachsrate von sieben Prozent. 2017
betrug diese 28,5 Prozent, dies war seit Beginn von ELTERNTALK die groBte Zuwachsrate.

12 Bej den Moderator*innenbégen wurde der Erhebungsbogen um die Frage nach dem Veranstaltungsort erweitert. Die Géstekarten
wurden in den Sprachen Deutsch, Tirkisch, Russisch, Englisch und Arabisch angeboten und ggf. auch Ubersetzt, so dass auch Eltern
mit geringeren Deutschkenntnissen an der Befragung teilnehmen konnten.

3 Der Standort Landkreis Augsburg war 2018 weiter ruhend.
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Entwicklung Talkzahlen 3.264
2005 - 2018
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Abbildung 4: Anzahl der durchgefiihrten ELTERNTALKs von 2005 bis 2018
(Angaben der Moderator*innen, absolute Zahlen)

Mehr als 18.000 Giste nahmen an ELTERNTALK teil. Die Anzahle der Gaste erhohte sich 2018
um 1.512 Gaste, das entspricht einem Zuwachs um 9,1 Prozent.
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Abbildung 5: Entwicklung der Anzahl der Gaste von 2005 bis 2018
(Angaben der Moderator*innen, absolute Zahlen)

Y Fijr zwei Talks lagen 2018 von den Moderator*innen keine Angaben zur Anzahl der Gdste vor, 2017 galt dies fir sieben Talks.



Insgesamt zeigte sich 2018 nochmals eine weitere Zunahme der Talk- und Gastezahl. In zehn Regionen
gab es mehr als 100 Talks, in 14 Regionen weniger als 10 Talks. Durchschnittlich wurden 59 Talks pro
Region durchgefUhrt. Diese Talkquote liegt deutlich Gber den Forderrichtwerten.

3.2 Moderatorinnen-/Moderatorenbefragung

Die Anzahl der Moderator*innen steigt ebenfalls kontinuierlich an — von 230 im Jahr 2016 auf 263 im
Jahr 2017, auf 326 im Jahr 2018.%

Ebenso wie 2017 hat auch 2018 in etwa ein Viertel (25,6 Prozent 2017; 26,7 Prozent 2018) der
Moderator*innen neu begonnen, Talks zu moderieren. Etwas mehr als ein Drittel (38,2 Prozent) ist be-
reits ein bis zwei Jahre und etwas mehr als ein Viertel (28,6 Prozent) ist zwischen drei und neun Jahre als
Moderator*in tatig. 6,5 Prozent der Moderator*innen sind bereits zehn Jahre und langer bei ELTERNTALK.

Durchschnittlich fihrte 2018 jede*r Moderator*in 10,7 Talks durch. Damit ist im Vergleich zu 2017 mit 12,4
Talks/Jahr die durchschnittliche Rate etwas zurickgegangen. Auch 2018 waren, wie in den Jahren zuvor,
die Moderator*innen Uberwiegend weiblich (95,4 Prozent). Die Anzahl der mannlichen Moderatoren ist
2018 gegeniber 2017 mit 15 Moderatoren leicht zurickgegangen; 2017 waren es noch 19 Moderatoren.
Entsprechend verringerte sich auch die Anzahl der Talks, die von mannlichen Moderatoren durchgefihrt
wurden, gegeniber 149 Talks in 2017 auf 93 Talks in 2018. Von diesen Talks waren die Halfte (50,5 Prozent)
reine Vatertalks, etwas mehr als ein Drittel (38,7 Prozent) geschlechtergemischte Talks und 10,8 Prozent
reine Mittertalks.

Zum Veranstaltungsort der Talks

Einige Moderator*innen machten die Erfahrung, dass manche Elterngruppen ihre Wohnung fir Talks
nicht gerne zur Verfigung stellen und dass dies auch die Gewinnung von Gasten schwierig mache.
Daher wurden in den letzten Jahren Moglichkeiten erdffnet, Talks auch im 6ffentlichen sozialen Raum,
wie in Familienstitzpunkten, Familienzentren, Mehrgenerationenhausern, KITAs, Elterncafés, etc. an-
zubieten. Wesentlich ist hierbei, dass die Eltern den Ort gut erreichen kénnen, sich wohl fihlen, nicht
kostenpflichtig konsumieren missen und einen geschitzten Raum fir vertrauliche Gesprache haben.
In der Praxis haben sich eine Reihe verschiedener Ortlichkeiten als Treffpunkte herauskristallisiert, an
denen Talks veranstaltet werden.

Der klassische ELTERNTALK findet zuhause statt. 2018 wurden die Moderator*innen erstmals befragt,
an welchen Ortlichkeiten sie ihre Talks durchfihren. Die Eltern trafen sich bevorzugt in der privaten
Wohnung/im Privathaus zum ELTERNTALK. Die Mehrzahl der Veranstaltungen (73,3 Prozent) fand wei-
terhin in privaten Raumen statt — in der Wohnung, in einem Wohnhaus oder aber auch mal im eigenen
Garten. Ein knappes Viertel der Talks (23,1 Prozent) fand in einem 6ffentlichen Raum statt. Hier wur-
den die verschiedensten Orte genannt: z. B. Mitter- und Nachbarschaftstreffs, Familienstitzpunkte
und Familienzentren, Schulen und Kindergarten.

5 Fir 13 Talks lagen keine Angaben zum Codewort vor. 2017 waren dies 24 Talks. Dies ist sicher ein Grund dafir, dass die Anzahl der
Moderator*innen gegeniber 2017 mit 63 mehr Moderator*innen iberproportional gestiegen ist.
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73,3

M privater Raum M 6ffentlicher Raum = sonstiger Raum

Abbildung 6: Veranstaltungsorte der Talks
(Angaben der Moderator*innen, N=3.199, Angaben in Prozent)

Analysiert man die Praktiken der einzelnen Moderator*innen, fGhrten knapp die Halfte (44,6 Prozent)
ihre Talks ausschlieBlich in privaten Raumen durch. Allerdings nutzen etwas mehr als die Halfte der
Moderator*innen private und 6ffentliche Rdume zur Durchfihrung der Elterngespréache.

Die Nennungen zeigen, dass knapp drei Viertel aller Talks in privaten Rdumen stattfanden. Doch die
Maoglichkeit, Talks auch im &ffentlichen Raum durchzufihren - vor allem in Treffpunkten fir Eltern,
wie etwa FamilienstUtzpunkten oder Familienzentren - wurde ebenfalls in Anspruch genommen.

Zu den Zielgruppen

ELTERNTALK erreichte auch 2018 Giste aus den unterschiedlichsten Kulturkreisen.' Die Vielfalt der
Kulturkreise wird ersichtlich, wenn man beachtet, dass nach Angaben der Moderator*innen 2018 Gaste
aus insgesamt 87 verschiedenen Kulturkreisen' an ELTERNTALK teilgenommen haben.

Das erste Mal seit dem Beginn von ELTERNTALK hat sich die GréBenordnung der Kulturkreise verscho-
ben. An erster Stelle stehen Talks mit Gasten aus einem ,anderen Kulturkreis' gefolgt von Gasten aus
dem deutschen, tUrkischen und russischen Kulturkreis.

16 Dje Zugehérigkeit der Géste nach den Kulturkreisen und ihren Sprachen werden nach Angaben der Moderator*innen ermittelt. Géste
kénnen sich auch mehreren Kulturkreisen zugehérig fihlen, bzw. auch in mehreren Sprachen zuhause sein. Die Nennungen sind
qualifizierte Schédtzungen, eine gewisse Unschdrfe gilt zu beriicksichtigen.

7 Fijr 12 Gdste lagen keine Angaben zum Kulturkreis vor.

15
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37,3
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Abbildung 7: Kulturkreise der teilnehmenden Gaste im Vergleich 2015 bis 2018
(Angaben der Moderator*innen, N =17.901/2018, N= 16.348/2017, N=12.891/2016 bzw. 8.837/2015,
Angaben in Prozent)

Entwicklungstendenzen bei den groBen Kulturkreisen. Die Anzahl der Gaste aus dem deutschen und
turkischen Kulturkreis ging gegeniber 2017 leicht zuriick, wahrend der Anteil der Gaste aus Russland
gegenlber 2017 konstant blieb. Der Anteil der Gaste aus weiteren Kulturkreisen weist bereits seit 2014
eine konstant ansteigende Tendenz auf und ist gegeniiber 2017 noch einmal stark angestiegen. Mit

12 Prozent ist der arabische Kulturkreis die groBte Gruppe der Gaste aus anderen Kulturkreisen. Aus
dem kurdischen Kulturkreis wurden 2,7 Prozent angegeben, gefolgt vom marokkanischen und ruma-
nischen Kulturkreis mit jeweils 2,3 Prozent. Alle weiteren Nennungen liegen unter der Zwei-Prozent-
Marke (siehe Abbildung 8).

deutscher Kulturkreis
turkischer Kulturkreis
russischer Kulturkreis
arabischer Kulturkreis
kurdischer Kulturkreis
marokkanischer Kulturkreis

rumanischer Kulturkreis

alle anderen Kulturkreise

Abbildung 8: Gaste nach Kulturkreisen 2018
(Angaben der Moderator*innen, N=6.677, Angaben in Prozent)
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Zunahme an interkulturellen ELTERNTALKs."™ 2018 stieg der Anteil interkultureller Talks wieder etwas
an. Ihr Anteil lag bei fast einem Drittel (30,2 Prozent, N=1.055)" und Uberstieg, nach einem leichten
Rickgang in 2017, den bislang hochsten Wert von 2015.

16,6

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
—f—-Spaltel ——Linear (Spaltel)

Abbildung 9: Entwicklung kulturheterogener ELTERNTALKs 2011 bis 2018
(Angaben der Moderator*innen, N=3.492, Angaben in Prozent)

Zur Sprache der Talks. Die Mehrzahl der Talks erfolgte in nur einer Sprache, mehrheitlich in Deutsch,
gefolgt von einer anderen Sprache sowie Tirkisch und Russisch. In fast jedem finften Talk (N=587)
erfolgte die Verstandigung mehrsprachig.

35,1

19,9 20,6

17,3

7.1

T T T T T

deutsch turkisch russisch andere Sprache mehrsprachig

Abbildung 10: Zur sprachlichen Verstandigung in den Talks
(Angaben der Moderatorinnen, N=3.393, Angaben in Prozent)

8 Gdste aus verschiedenen Kulturkreisen/Herkunftsldndern nehmen gemeinsamen am ELTERNTALK teil.
18 Bej 10 Talks Fehiten die Angaben.
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In den mehrsprachigen Talks versténdigten sich die Gaste mehrheitlich in Deutsch und einer weiteren
Sprache (87,6 Prozent).

87,6

[ 295 \

25,9

9,5 9,2 7.9
5,6

dt.und dt.und dt.und dt.und dt.und dtund arabisch tirkisch englisch andere
arabisch turkisch englisch russisch andere mehrere und und und  Sprachen
Sprache Sprachen andere andere andere
Sprache Sprache Sprache

Abbildung 11: Verstandigung in mehrsprachigen Talks
(Angaben der Moderator*innen, N=590, Angaben in Prozent)

Kaum Bewegung in der Beteiligung von Vatern. Insgesamt haben sich 9,3 Prozent (N=1.670) Vater
an den Talks beteiligt. An ausschlieBlichen ,Mannertalks’ beteiligten sich 314 Vater. Von diesen kam
mit 69,5 Prozent die Mehrzahl aus dem tirkischen Kulturkreis und 17,7 Prozent aus dem deutschen
Kulturkreis. Talks, an denen sich nur Vater beteiligt haben bleiben weiterhin eher die Ausnahme.
Geschlechtergemischte Talks haben sich auf einem 20 Prozent Niveau eingependelt.

Zu den Gesprachsthemen

Zum Themenbereich Medien- und Konsumpadagogik kénnen die Moderator*innen Talks zu folgenden
Themen anbieten: Fernsehen, PC- und Konsolenspiele, Internet, Smartphone/Handy, Konsum und seit
2015 das Thema Erziehen. Zum Themenbereich Suchtprdvention gibt es ein Talkangebot zu Sucht-
vorbeugung und gesundes Aufwachsen in Familien, sowie Wenn das Leben sich dndert ...Gesundes
Aufwachsen in Familien.

Vorbereitete Themen. Die Moderator*innen hatten zu den Bereichen Medien und Erziehung annéh-
rend gleich viele Talks vorbereitet (31 Prozent zu Medien und 31,5 Prozent zum Thema Erziehen).
Bei den Medienthemen lag das Thema Fernsehen mit 12 Prozent an erster Stelle, gefolgt vom Thema
Smartphone/Handy mit 9,2 Prozent. Die beiden Themen der Suchtpravention wurden von 20,4 Prozent
der Moderator*innen vorbereitetet sowie das Thema Konsum von 16,6 Prozent.

18
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anderes Thema

Abbildung 12: Themen, die von den Moderator*innen vorbereitet wurden
(Angaben der Moderator*innen, N=3.492, Angaben in Prozent)

Themen der Talks. Die Themen zu denen Eltern eingeladen wurden, waren weitgehend auch die
Themenschwerpunkte, Gber die in den Talks gesprochen wurde.
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Abbildung 13: Themenbereiche, iiber die in den Talks hauptsachlich gesprochen wurde
(Angaben der Moderator*innen, N=3.762, Mehrfachnennungen, Angaben in Prozent?)

Medien (34,5 Prozent) und Erziehen (33,4 Prozent) sind die meistgenannten Themen, die in den
Talks behandelt wurden. In jedem finften Talk (21,1 Prozent) waren Themen der Suchtpravention
Gesprachsinhalt und 17,1 Prozent der Talks beschéftigten sich mit dem Thema Konsum.

Analysiert man nicht nur die Themenbereiche sondern auch die wesentlichen Gesprachsinhalte, zeigt sich,
dass bei allen Themenbereichen das Thema Erziehen zu den wesentlichen Gesprachsinhalten gehérte.?!

20 Dje prozentualen Angaben beziehen sich auf die Gesamtzahl giiltiger Fille.

21 Bej den genannten Hauptthemenbereichen wurden die Moderator*innen gebeten, auch die Gespréichsinhalte zu benennen. Diese
waren z. B. beim Thema Fernsehen: Fernsehsendungen, Erziehen, Gefdhrdungen und Jugendschutz sowie Sonstiges. Auch bei allen

anderen Themenbereichen war es méglich, wesentliche Gespréchsinhalte anzugeben.

19
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Fernsehen | 3
Computer | 79

Internet | 38,9 32,2
Smartphone _ 40,1
Konsum ] 47,2
Suchtvorbeugung | 43,0
Wenn das Leben sich dndert | 53,7
Erziehen ] 75,5 95 15

Inhalte m Erziehen m Gefahrdungen m Sonstiges

Abbildung 14: Gesprachsinhalte der einzelnen Themenbereiche
(Angaben der Moderator*innen, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen??)

Eltern zeigen weiterhin sehr hohes Interesse an den verschiedenen Themen. Wie in den Jahren
zuvor zeigte sich, nach Einschatzung der Moderator*innen, die Mehrzahl der Gaste an den Gespra-
chen sehr interessiert (85,9 Prozent) und weitere 13,6 Prozent interessiert. Fir zwei Drittel (68,4) der
Gesprachsrunden hatten die Moderator*innen weitere Talks sowohl zum gleichen, als auch zu einem
anderen Thema bereits geplant.

68,4

m weitere Talks zum gleichen und zu einem anderen Thema
weiterer Talk zu anderem Thema

m weiterer Talk zum gleichen Thema

m kein weiterer Talk geplant

Abbildung 15: Planung weiterer ELTERNTALKs durch die Moderator*innen
(Angaben der Moderator*innen, N=3.330, Angaben in Prozent)

Die ELTERNTALK Themen bleiben fUr die Eltern hoch attraktiv. Die Talks werden von den teilnehmen-
den Eltern weiterhin sehr positiv eingeschatzt.

22 pje prozentualen Angaben beziehen sich auf alle Zustimmungen.

20



3.3 Gastebefragung

Die Elternbefragung richtete sich auch 2018 ausschlieBlich an Gaste aus Standorten und Regionen,

die sich in der Implementierungsphase befanden.?* Nach Angaben der Standorte beteiligten sich aus
diesen Regionen 3.112 Eltern. Die Teilnahme an der schriftlichen Befragung war freiwillig. Insgesamt
wurden 2018 1.957 Gastekarten?? ausgefillt, dies entspricht einer Ricklaufquote von 62,9 Prozent?.

Wer waren die Gaste von ELTERNTALK?

Der typische Gast von ELTERNTALK war, wie in den Jahren zuvor, weiblich,?® Mitte dreiBig, hatte
einen Migrationshintergrund und durchschnittlich 2,27 Kinder.?” Die Kinderzahl lag demnach Gber der
Kinderzahl von Mittern in Bayern, die 2016 durchschnittlich 2,0 Kinder pro Frau (im Alter von 45 - 49
Jahren) betrug.?® Das jungste Kind war im Schnitt 5,3 Jahre und das élteste 11,4 Jahre alt?®. Die Mehr-
zahl der Gaste war verheiratet bzw. lebte in fester Partnerschaft (87,5 Prozent).

Bereits in der Implementierungsphase werden Eltern aus sehr unterschiedlichen Kulturkreisen
erreicht. Diese Gaste kamen aus 63 verschiedenen Herkunftslandern.3® Die Mehrzahl der Gaste gab
an (60,3 Prozent) nicht in Deutschland geboren zu sein. Als Geburtsort wurde am haufigsten die
Torkei (17,5 Prozent), Syrien (15,4 Prozent) und Polen (9,8 Prozent) genannt, gefolgt von Afghanistan
(6,5 Prozent), Marokko (5,2 Prozent) und Rumanien (5,0 Prozent). Alle anderen genannten Herkunfts-
lander lagen unter fUnf Prozent.

» Die Gaste, die nicht in Deutschland geboren sind, kamen fast zur Halfte aus allen Teilen Europas
(47,9 Prozent)*': vor allem aus Sudeuropa im weiteren Sinne (21,5 Prozent) und aus Nord-/Osteu-
ropa (20,6 Prozent). Aus Sid-/ West-/ und Mitteleuropa kamen nur wenige (2,0 Prozent).

* Mehr als jeder dritte Gast (37,5 Prozent) kam aus Asien, vor allem aus Vorderasien (23 Prozent)
und Sudostasien (9,2 Prozent).

* 11,4 Prozent der Gaste gaben an, in Afrika geboren zu sein, vor allem in Nord-/Nordostafrika.

* 3,3 Prozent der Gaste kamen aus Amerika.

23 9 |andkreise und kreisfreie Stidte mit 26 Regionen befanden sich 2018 in der dreijdhrigen Implementierungsphase: Ingolstadt Ost,

Mdnchen - Hasenbergl, Minchen - Freimann, Minchen - Ramersdorf, Firstenfeldbruck - 2 West, Nirnberg Land Sid ,Landsberg a. Lech
LK, Aichach-Friedberg LK, Amberg-Sulzbach LK, Ebersberg LK Nord, Ebersberg LK Sid, Minchen LK Nord, Minchen LK Mitte, MGnchen
LK Sud, Altétting LK, Straubing, Miltenberg, Hof LK, Schwabach, Dachau West, Dachau Ost, HaBBberge, Main-Spessart, Schweinfurt LK
Nord/West, Schweinfurt LK Sid/Ost, Aschaffenburg Stadt und Ansbach.

24 pus zwei Regionen der Implementierungsphase (Schwabach und Ebersberg LK Sid) liegen keine Gdstekarten vor.

25 Dpie Auswertungen in diesem Kapitel beziehen sich auf die Anzahl der Géstekarten.

26 Von 1.785 Géstekarten liegen Geschlechtsangaben der Gdste vor: 90,6 Prozent der Gdste sind weiblich (N=1.618). Das Durchschnittsalter

liegt bei 36 Jahren (N=1.853). Mit durchschnittlich 37 Jahren sind Médnner etwas dilter.

2T Der Median liegt bei zwei Kindern. Der Mittelwert Uberschdtzt die Anzahl der Kinder etwas, von daher ist es besser, vom Median aus-

zugehen.

28 Vgl. Statistisches Bundesamt (Destatis) (2017). Daten zu Kinderlosigkeit, Geburten und Familien - Ergebnisse des Mikrozensus 2016.

2 Der Median liegt beim jiingsten Kind bei 4 Jahren und beim dltesten Kind bei 11 Jahren. Der Mittelwert iiberschdtzt das Durchschnitts-

alter etwas, von daher ist es besser, vom Median auszugehen.
30
3N

Von 1.070 Gédstekarten liegen Angaben zum Herkunftsland auBerhalb Deutschlands vor.

Insgesamt ist die geografische Einteilung nicht trennscharf, wie am Beispiel Russland und Tirkei, mit jeweils europdischen und asiati-
schen Regionen, ersichtlich ist. Russland wurde ‘Ost-/Nordeuropa’ zugeteilt, die Tirkei zu ‘SUdeuropa im weiteren Sinne’ (siehe Lénder-
liste im Anhang).



Zwei Drittel der ELTERNTALK-Gaste haben einen Migrationshintergrund?®2. Insgesamt wiesen 65,0
Prozent der Gaste einen Migrationshintergrund auf. Ein GroBteil (91,1 Prozent) davon hat eigene Mig-
rationserfahrungen. 8,9 Prozent gaben einen Migrationshintergrund ohne eigene Migrationserfahrung
an, das heiBt, ihre Eltern sind im Ausland geboren, sie selbst aber in Deutschland.3?

Etwas mehr als ein Drittel (35,0 Prozent) der Gaste aus den Regionen der Implementierungsphase
nannten keinen Migrationshintergrund, das heiBt, sie und ihre Eltern sind in Deutschland geboren.
Der Anteil an Gasten mit Migrationshintergrund hat sich gegeniiber 2017 nicht verdndert. Lediglich
der Anteil an Gasten mit Migrationshintergrund und mit eigener Migrationserfahrung ist leicht gestie-
gen: von 56,9 Prozent in 2017 auf 59,2 Prozent in 2018.

ELTERNTALK Bayern

\

35

59,2 77,1
B ohne Migrationshintergrund m ohne Migrationshintergrund
Migrationshintergrund mit eigener Migrationshintergrund mit eigener
Migrationserfahrung Migrationserfahrung
1 Migrationshintergrund ohne eigene » Migrationshintergrund ohne eigene

Migrationserfahrung Migrationserfahrung

Abbildung 16: Migrationshintergrund®! — ELTERNTALK-Ga3ste und Gesamtbevoélkerung in Bayern
(Statistisches Bundesamt Mikrozensus3® 20173¢)
(Angaben der ELTERNTALK-Gaste, N=1.229, Angaben in Prozent, eigene Berechnung)

32 Migrationshintergrund haben Personen, die seit 1950 zugewandert sind und deren Nachkommen sowie die in Deutschland eingebirger-

ten Ausldnder*innen und in Deutschland geborene Personen, deren Migrationsstatus sich von den Eltern ableitet (vgl. Statistisches
Bundesamt Mikrozensus 2015). Der Mikrozensus unterscheidet weiter zwischen Menschen mit Migrationshintergrund ohne Migrations-
erfahrung (ebd. S.4). Dies gilt Fir Menschen, die in Deutschland geboren sind, deren Eltern aber im Ausland geboren sind. Menschen, die
im Ausland geboren sind und deren Eltern ebenfalls im Ausland geboren sind, gelten als Menschen mit Migrationshintergrund und
eigener Migrationserfahrung.

33 Die im Mikrozensus gewdbhlte Einteilung von Menschen mit Migrationshintergrund bezieht sich auf den Geburtsort, auch der Eltern oder

des eigenen, zielt aber nicht auf die Staatsangehdrigkeit ab.

34 Migrationshintergrund haben Personen, die seit 1950 zugewandert sind und deren Nachkommen sowie die in Deutschland eingebir-

gerten Auslédnder*innen und in Deutschland geborene Personen, deren Migrationsstatus sich von den Eltern ableitet (vgl. Statistisches
Bundesamt Mikrozensus 2015). Der Mikrozensus unterscheidet weiter zwischen Menschen mit Migrationshintergrund ohne Migrations-
erfahrung (ebd. S.4). Dies gilt fir Menschen, die in Deutschland geboren sind, deren Eltern aber im Ausland geboren sind. Menschen, die
im Ausland geboren sind und deren Eltern ebenfalls im Ausland geboren sind, gelten als Menschen mit Migrationshintergrund und
eigener Migrationserfahrung.

35 Die im Mikrozensus gewdbhlte Einteilung von Menschen mit Migrationshintergrund bezieht sich auf den Geburtsort, auch der Eltern oder

des eigenen, zielt aber nicht auf die Staatsangehdrigkeit ab.

36 Die Daten fijr das Jahr 2018 wurden noch nicht veréffentlicht.



Die Abbildung 16 zeigt den prozentualen Anteil von Menschen ohne Migrationshintergrund und mit
Migrationshintergrund mit und ohne Migrationserfahrung bei ELTERNTALK und in der bayerischen
Gesamtbevolkerung. Mit knapp 60 Prozent der Gaste, die einen Migrationshintergrund mit Migrations-
erfahrung angeben, ist diese Gruppe im Vergleich zur Gesamtbevélkerung von Bayern (16,1 Prozent),
besonders hoch.

Dies verdeutlicht, dass bereits Standorte in der Implementierungsphase eine hohe Partizipations- und
Integrationskraft aufbringen, um Gaste aus den verschiedensten Kulturkreisen anzusprechen und zu
beteiligen.

Etwas mehr als die Halfte der befragten Gaste spricht zuhause neben Deutsch noch eine andere
Sprache (52,0 Prozent) und 13,8 Prozent nur eine andere Sprache. Bei einem Drittel der Gaste (34,2
Prozent) wird zuhause ausschlieBlich Deutsch gesprochen.

Zum Bildungsstatus der Gaste. ELTERNTALK erreicht Gaste aus unterschiedlichen Bildungsmilieus.
Auch 2018 wurden Eltern mit héheren, aber auch mit mittleren oder eher einfachen Bildungsqualifika-
tionen erreicht. Wie Abbildung 17 zeigt, ist im Vergleich zu 2017 die Bildungsstruktur der Gaste nahezu
unverandert geblieben. Es wird auch ersichtlich, dass insgesamt wenige der befragten Gaste keinen
Schulabschluss (8,9 Prozent) angaben. Dennoch ist dieser Anteil im Vergleich zu Bayern (4,0 Prozent?)
mehr als doppelt so hoch. Seit einigen Jahren ist zu beobachten, dass sowohl die Gaste mit einem
Studium als auch Géaste ohne Schulabschluss verstarkt am ELTERNTALK teilnehmen.

24,3
23,1 22,4
20,8 20,8 21,2 20,9
19,2
8,5 8,9
5,7
I E

abgeschlossenes (Fach-)Abitur  Realschulabschluss Haupt- (Mittel-) kein Sonstiges
Studium schulabschluss Schulabschluss

m2017 =2018

Abbildung 17: Mein hochster Schulabschluss — Vergleich 2017 und 2018
(Angaben der Gaste, N=1.253/2017, N=1.820/2018, Angaben in Prozent)

ELTERNTALK spricht Eltern aus unterschiedlichen Lebenswirklichkeiten an. Fast jeder zweite Gast
(40,3 Prozent) war teilweise bzw. Gberwiegend berufstatig. Knapp die Halfte (48,7 Prozent) waren
Uberwiegend zuhause beschéftigt. Die Zahl der zurzeit arbeitslos gemeldeten Gaste ist im Vergleich
zu 2017 leicht gestiegen (2017: 8,3 Prozent, 2018: 10,9 Prozent). Zieht man den Migrationshintergrund
in Betracht, zeigt sich, dass Gaste mit Migrationshintergrund und eigener Migrationserfahrung zur
Befragungszeit deutlich haufiger arbeitslos gemeldet waren (14,9 Prozent) als Gaste ohne Migrations-
hintergrund (2,4 Prozent).

37 Die Prozentangabe bezieht sich auf die Bevélkerung im Alter Gber 14 Jahren in Bayern (vgl. Bayerisches Landesamt fir Statistik und
Datenverarbeitung 2015).



Die groBe Mehrzahl der Gaste (70,9 Prozent) wird weiterhin Gber die persdnliche Ansprache
erreicht. Besonders wichtig ist nach wie vor die personliche Ansprache von Freund*innen,
Nachbar*innen, Verwandten und Personen aus anderen Lebenszusammenhangen.

Doch jeder zehnte Gast hat von ELTERNTALK Gber kommunale/soziale Einrichtungen erfahren. Plaka-
te/Aushdnge, Internet und die Presse spielten hingegen nur eine geringe Rolle. Jeder siebte Gast hat
(auch) Gber einen sonstigen Weg von ELTERNTALK erfahren. Besonders haufig wurden dabei Kinder-/
Familieneinrichtungen von SOS-Kinderdorf e.V., Familienstitzpunkte und Spiel-/Krabbelgruppen
genannt.

70,9
14,0
10,5 ’
3,7 2,1 2,2
Persoénliche Einrichtungen Plakate/ Internet Presse Sonstiges
Ansprache Aushang

Abbildung 18: Erfahren von ELTERNTALK durch ...3®
(Angaben der Gaste, N= 1.889, Mehrfachangaben mdglich, Angaben in Prozent)

Alleinerziehende Eltern werden eher weniger erreicht. Insgesamt gab 2018 jeder achte Gast an

(12,5 Prozent) alleinerziehend zu sein. Der Anteil Alleinerziehender an allen Familien mit minderjahrigen
Kindern in Bayern lag 2017 im Vergleich bei 16,2 Prozent. Damit ist die Gruppe alleinerziehender Eltern
bei ELTERNTALK unterreprasentiert®. Bei den Mittern lag der Anteil bei 13,3 Prozent, bei den Vatern
bei 4,9 Prozent. Wie Abbildung 19 zeigt, war der Anteil alleinerziehender Eltern in 2018, nach einem
leichten Rickgang 2017, wieder auf dem Niveau der Jahre 2015 und 2016.

38 persénliche Ansprache: Freunde/Nachbarn/Verwandte, andere Personen. Einrichtungen: Kindergarten, Schule, Gruppen.

39 ygl. Bundesamt Fir Statistik 2018. Alleinerziehende in Deutschland 2017,
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Abbildung 19: Anteil alleinerziehender Eltern nach Geschlecht von 2015 bis 2018
(Angaben der Gaste in Prozent; 2015 N=557, 2016 N=47, 2017 N=108, 2018 N=218)

Zu den Gesprachsthemen

Die Eltern konnten bis zu zwei Themen angeben, Uber die sie Gberwiegend gesprochen hatten. Die
groBe Mehrheit der befragten Gaste (70,6 Prozent) hat ein Thema angekreuzt, zwei Themen wurden
von 22,9 Prozent der Gaste angegeben. Ein kleiner Teil der Gaste hat mehr als zwei Themen ange-
kreuzt.

Ein gutes Drittel (36,4 Prozent) der Nennungen bezog sich 2018 auf Medienthemen und 17,9 Prozent
auf das Thema Konsum®, an dritter Stelle mit 14,6 Prozent wurde das Thema Erziehen angegeben.
Etwas mehr als jeder vierte Gast nannte andere Themen wie beispielsweise Werte, Traditionen, Schlaf-
routinen, Schulsystem und Sexualerziehung.

Zur Einschdtzung der Elterngesprache

Eine hohe Zufriedenheit der Gaste zeigt sich auch weiterhin bei den ,neuen’ Standorten: Nahezu
alle Gaste (97,5 Prozent) beurteilten das gewahlte Talk-Thema als sehr interessant (70,1 Prozent) bzw.
interessant (27,5 Prozent). Lediglich 11 Gaste beurteilten das gewahlte Thema als nicht interessant.
Bei den offenen Fragen zu den Eindricken des Gesprachs wurde nur von wenigen Gasten Kritik geUbt.
Diese bezog sich unter anderem auf zeitliche Aspekte (zu kurz, zu selten) und die Altersgrenze von

0 bis 14 Jahre. Eine Ausweitung der Altersgrenze auf 18 Jahre sowie mehr Tipps und Anregungen
wurden gewUnscht.

Die Mehrzahl der Gaste duBerte sich auch hier nur positiv zum ELTERNTALK. Ahnlich wie in den
Jahren zuvor wurden von den Gasten der Erfahrungsaustausch mit anderen Eltern und die Qualitat
der Gesprache positiv hervorgehoben. AngefUhrt wurden hier unter anderem die Offenheit der
Teilnehmer*innen und Moderator*innen sowie die entspannte Atmosphare.

40 pie Géste wurden gebeten, bis zu zwei Themen anzukreuzen. Insgesamt wurden 2.701 Nennungen gemacht, dies entspricht einem

Durchschnitt von 1,4 Themen.

4 Die Themen Fernsehen und Konsum sind die ersten zwei Themen, zu denen die Moderator*innen in neuen Standorten starten. Daher

wurden zu diesen Themen auch verstdrkt Talks angeboten.
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Starke Nachfrage der Gaste nach weiteren Talks: 45,3 Prozent der Gaste mochten an einem weiteren
Talk zu einem anderen Thema und 39,1 Prozent zum gleichen Thema teilnehmen, 12,5 Prozent sogar
zum gleichen und einem anderen Thema. Damit méchten auch 2018 mit 96,8 Prozent fast alle Gaste
an weiteren Talks teilnehmen.

Dauerhaft hohe Weiterempfehlungsrate. Mit Blick auf die Zufriedenheit der Gaste mit ELTERNTALK
ist es nicht verwunderlich, dass mit 92,4 Prozent fast alle Gaste den ELTERNTALK weiterempfehlen
wollen, 4,9 Prozent waren sich unsicher und 2,6 Prozent der Gaste nahmen davon Abstand.

ELTERNTALK bleibt eine Veranstaltung mit Fortsetzungsmaoglichkeit. Wie im Vorjahr, hat bei den
Standorten der Implementierungsphase bereits die Halfte der Gaste (52,0 Prozent) an mehr als einem
Talk teilgenommen. Die durchschnittliche Teilnahme lag bei finf Talks und somit um einen Talk héher
im Vergleich zu 201742 Die Anzahl der Gaste, die bereits wahrend der Implementierungsphase zu den
Vielfach-Teilnehmenden gezdhlt werden kénnen®, hat sich zum Vorjahr verdreifacht.

22,6 22,3

23,2 23,4
21,1
19,7
15,9
13,6 13,4
11,1 10’3
3,4

ein weiterer 2 weitere Talks 3 weitere Talks 4 - 6 weitere 7 - 10 weitere 11 und mehr
Talk Talks Talks weitere Talks

W 2017 2018

Abbildung 20: Anzahl an weiteren Talks, an denen Gaste teilgenommen haben
(Angaben der Gaste, 2017 N=516, 2018 N= 848 Angaben in Prozent)

Die Standorte der Implementierungsphase erreichten auch in 2018 Eltern mit unterschiedlichem
kulturellen Hintergrund, aus verschiedenen Lebenswirklichkeiten und unterschiedlichen Bildungs-
niveaus. Die Gaste duBerten sich sehr zufrieden und waren interessiert an weiteren Talks. Zum einen
zeigt dies, dass Moderator*innen von den Standortpartnern und Regionalbeauftragten gut auf ihre
Aufgabe vorbereitet und begleitet wurden. Zum anderen wird dadurch auch die flexible und kulturof-
fene Qualitat des ELTERNTALK-Projekts ersichtlich.

42 per Median liegt bei drei Talks, der Mittelwert Uberschdtzt die durchschnittliche Talkrate etwas.

43 Géste, die an mehr als 10 Talks teilgenommen haben.



Wie in den Jahren zuvor, erfolgte auch fir 2018 eine Auswertung zum Themenbereich Suchtpraventi-
on mit den beiden Themen ,Suchtvorbeugung und gesundes Aufwachsen in Familien’ und ,Wenn das
Leben sich dndert... Gesundes Aufwachsen in Familien." 44

41 Entwicklungstendenzen im Bereich Suchtpravention

Weiterer Rickgang der ELTERNTALKs im Bereich Suchtpravention. Nach Angaben der Regionalbe-
auftragten wurden im Jahr 2018 712 Talks®® mit 3.771 G&sten zum Themenfeld Suchtpravention durch-
gefUhrt. Die Talkzahlen zu den Themen der Suchtpravention gingen 2018 um 19,7 Prozent zurick.
Analog zu den Talkzahlen verringerte sich auch die Anzahl der Gaste zum Thema Suchtpravention um
14,2 Prozent.

Entwicklung Talkzahlen 967
2009-2018 887

——Linear (Entwicklung

Talkzahlen 2009-2018)

625 712

160 200

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Abbildung 21: Anzahl der ELTERNTALKs von 2009 bis 2018 zum Themenbereich Suchtpravention
(Angaben der Regionalbeauftragten, absolute Zahlen)

Dieser Rickgang der Talks im Bereich Suchtpravention entspricht der allgemeinen Entwicklung bei den
Themen Medien und Konsum. Durch das neue Thema Erziehen, das sich 2017 erstmals richtig etab-
lierte, gingen zwangsldufig die Talkzahlen in allen anderen Themenbereichen zurick. Erziehen ist ein
Querschnittsthema und beinhaltet viele einzelne Themen der Medienerziehung und Suchtpravention.
Dies gilt beispielsweise fir Fragen: ,Wie kann ich Kinder stark machen? Wie helfe ich meiner Familie
durch die Krise zu kommen? Wie kann ich Fahigkeiten und Bedirfnisse meines Kindes erkennen?"46

44" Beide Themenbereiche werden geférdert durch das Bayerische Staatsministerivm fir Gesundheit und Pflege.

45 Nach den Angaben der Moderator*innen wurden in 2018 894 Talks im Themenbereich Suchtprévention mit 4.686 Gdsten durchgefihrt.
Zu vier Talks gab es keine Angaben zur Anzahl der Gdste.

46 |Welchen Themenbereich die Moderator*innen dann im Moderatorenbogen tatséchlich ankreuzen héngt von ihrer subjektiven
Gewichtung ab. Daher kénnen die Zahlenangaben eine leichte Unschdrfe enthalten.
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Abbildung 22: Anzahl teilnehmender Gaste von 2009 bis 2018 im Themenbereich Suchtpravention
(Angaben der Regionalbeauftragten, absolute Zahlen)

4.2 Moderatorinnen-/Moderatorenbefragung

Auch in 2018 war ,Wenn das Leben sich andert... Gesundes Aufwachsen in Familien’ wieder das
meist gewdhlte Suchtpraventionsthema. Dazu fanden 453 Talks (62,7 Prozent) statt. Zum Thema
Suchtvorbeugung und gesundes Aufwachsen in Familien gab es 270 Talks (37,3 Prozent)?. In jedem
zehnten Talk zur Suchtpravention (10,8 Prozent) wurde Uber mehrere ELTERNTALK-Themen gespro-
chen, v.a. Gber Erziehen und sonstige Themen.

Zu den Zielgruppen

Entsprechend der Entwicklung bei ELTERNTALK insgesamt, beteiligten sich Gaste aus den verschie-
densten Kulturkreisen an den Themen der Suchtpravention.

Ein Vergleich mit der Gesamtpopulation”® zeigt eine weitgehend dhnliche prozentuale Verteilung der
Gaste nach dem Kulturkreis. Deutsche Gaste waren im Vergleich zur Gesamtpopulation Uberpropor-
tional bei den Talks zur Suchtpravention vertreten (32,0 Prozent zu 26,5 Prozent). Dies trifft auch auf
russische Gaste zu (13,4 Prozent zu 10,2 Prozent). Gaste aus dem tirkischen Kulturkreis waren im
Vergleich zur Gesamtpopulation hingegen um 4,6 Prozentpunkte und Gaste aus anderen Kulturkreisen
um vier Prozentpunkte weniger vertreten.

A7 In fonf Talks wurden beide Themen behandelt.

28 Vgl. Abbildung 7: Kulturkreise der teilnehmenden Gdste im Vergleich 2015 bis 2018, nach Angaben der Moderator*innen.
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Abbildung 23: Anteil der Gaste zum Thema Suchtpravention nach Kulturkreis im Vergleich der Jahre
2015 bis 2018
(Angaben der Moderator*innen, absolute Zahlen)

Die absoluten Zahlen zeigen, dass sich im Vergleich zum Vorjahr weniger Gaste aus dem deutschen,
tirkischen und russischen Kulturkreis zu den Themen der Suchtpravention austauschten, dafir stieg
die Teilnahme der Eltern aus anderen Kulturkreisen.®

Mit 1.244 Gasten aus einem anderen Kulturkreis bildeten diese erstmals die gréBte Gruppe bezogen
auf den Themenbereich Suchtpravention. 2018 hat sich auch der prozentuale Anteil der Gaste aus
einem anderen Kulturkreis, die an einem Talk zur Suchtprdvention teilnahmen, stark erhoht. War
2017 jeder finfte Gast (20,3 Prozent) aus einem anderen Kulturkreis, war es 2018 bereits jeder dritte
(33,3 Prozent). Ein weiteres Drittel der Gaste (32 Prozent) gehdrte 2018 dem deutschen Kulturkreis an.
Ein Jahr davor lag dieser Anteil noch bei 42,2 Prozent.

Kulturkreis der Gaste 2018 2017
Deutsch 1197 32,0% 2.003 42,2 %
Tirkisch 795 21,3% 1.153 24,3%
Russisch 500 13,4% 629 13,2%
Andere 1.244 33,3% 966 20,3%
Gesamt 3.736 4.751

Tabelle 1: Anteil der Gaste zum Thema Suchtpravention nach Kulturkreis 2018 im Vergleich zu 2017
(Angaben der Moderator*innen, absolute Zahlen und Prozent)

49 Angaben zu den meistgenannten anderen Kulturkreisen: Arabisch, Rumdnisch, Syrisch, Afghanisch, Marokkanisch.
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Suchtvorbeugung und Wenn das Leben sich dndert ...,
Gesundes Aufwachsen in Familien Gesundes Aufwachsen in Familien
53,3
59 328 34,8
31,5 30,0 29,7
272
214 21,8 0.8
16,4 14,7
8,910’8 10i
deutscher tiurkischer russischer anderer deutscher tiirkischer russischer anderer
Kulturkreis Kulturkreis Kulturkreis Kulturkreis Kulturkreis Kulturkreis Kulturkreis Kulturkreis

Abbildung 24: Anteil der Gaste zu den Themen ,Suchtvorbeugung’ und ,Wenn das Leben sich andert’
... nach Kulturkreis im Vergleich 2017 zu 2018

(Angaben der Moderator*innen, Suchtvorbeugung: N=1.483/2017, N=1.389/2018,

Wenn das Leben sich dndert: N=1.928/2017, N=2.374/2018, Angaben in Prozent)

Zu den Gesprachsthemen

Analog zur Themenwahl wurden die Gesprache zur Suchtpravention mehrheitlich (62,7 Prozent)
zum Thema ,Wenn das Leben sich dndert ... Gesundes Aufwachsen in Familien’ gefihrt. Uber-
gangsthemen wie zum Beispiel ,vom Kindergarten in die Schule’ oder ,Pubertat’ als wichtiger neuer
Lebensabschnitt standen im Fokus der Talkrunden. Es wurde Uber den Umgang mit Veranderun-
gen im familidgren Umfeld, beispielsweise Geschwisterkinder, Trennung und Krankheit, gesprochen
und Uber Unterstitzungsmaglichkeiten fir die Kinder und Eltern (u. a. durch Beratungsstellen).
Einige Talks behandelten berufliche Veranderungen und deren EinflUsse auf das Familienleben. Talks
zum Themenbereich Migrations- und Fluchterfahrungen wurden im Vergleich zum Vorjahr weniger
genannt. Doch hinzu kamen Themen beziglich der Integrationsanforderungen, zum Beispiel wie
Sprachbarrieren bewaltigt werden kénnen und wie ein neues Zuhause gefunden werden kann.

Zum Thema ,Suchtvorbeugung und gesundes Aufwachsen in Familien’ fanden etwas mehr als ein
Drittel aller Talks zur Suchtpravention (37,3 Prozent) statt. Neben Fragen zum Umgang mit Alltags-
drogen wie Alkohol und Nikotin, wurden beispielsweise auch Esssucht und Spielsucht thematisiert.
DarUber hinaus ging es um die Vorbildrolle der Eltern, Familienrituale und Konfliktbewaltigung. Eben-
falls diskutierten Eltern die Herausforderung, eine Balance zu finden, zwischen Grenzen setzen und
Freirdume geben, sowie die Wichtigkeit, die Bedirfnisse der Kinder zu erkennen und ihre Fahigkeiten
zu fordern.



Zur Einschatzung der Elterngesprache

ELTERNTALK Evaluation 2018

Eltern zeigen hohes Interesse fiir weitere Talks zur Suchtpravention: Uber drei Viertel (79 Prozent)
der Moderator*innen gaben an, dass sie mit der Elterngruppe weitere Talks sowohl zum gleichen als

auch zu einem anderen Thema fUhren mochten. Nur 2,2 Prozent wollten mit der Gruppe keine weite-
ren Veranstaltungen planen.

77,1 816

zu gleichem und
anderen Thema

zu einem anderen  zum gleichen Thema

Thema

B Wenn das Leben sich dndert ...

6,5

6,1

2,3

2,2

T

Suchtvorbeugung

kein weiterer Talk

Abbildung 25: Planung weiterer Talks im Vergleich der Themen
(Angaben der Moderator*innen: Wenn das Leben sich dndert ... N=354, Suchtvorbeugung N=228,

Angaben in Prozent)
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Auch in 2018 hat sich die positive bayernweite Entwicklung des ELTERNTALKs fortgesetzt. Dies
zeigt sich in den erneuten Zuwachsraten bei der Anzahl an Gasten und Moderator*innen sowie an
den durchgefihrten Talks. Mit durchschnittlich 59 Talks pro Region wurde die Anzahl der 40 maximal
geforderten Talks pro Region deutlich Gberschritten.

Das Ziel, Eltern aus unterschiedlichen Lebenskontexten und Kulturkreisen zum ELTERNTALK einzu-
laden, gelang 2018 ebenfalls wieder sehr gut. Zum einen zeigt sich eine weitere Ausdifferenzierung
in der Kulturzugehorigkeit der Gaste: sie kamen aus 87 Kulturkreisen mit einer deutlichen Zunahme
von Eltern aus den arabisch sprechenden Kulturkreisen. Insgesamt haben seit 2011 Eltern aus 130
Herkunftslandern an den Talks teilgenommen. Trotz der damit einhergehenden sprachlichen Vielfalt
wurden die Talks groBtenteils nur in einer Sprache durchgefihrt und zwar mit 35 Prozent mehrheitlich
in Deutsch. Auch in den mehrsprachigen Talks verstandigten sich die Gaste Gberwiegend in Deutsch
und einer weiteren Sprache.

Eltern mit Fluchterfahrung waren auch 2018 eine Zielgruppe von ELTERNTALK. Mit vier weiteren Regio-
nen boten insgesamt 25 ELTERNTALK-Regionen fir diese Mitter und Vater Gesprachsrunden an. Fir
das Gelingen dieser Talks war die unterstitzende Begleitung der Moderator*innen mit Schulungen
und Fortbildungen besonders wichtig.

ELTERNTALK spricht neben deutschen Eltern vor allem auch Eltern an, die Migrationserfahrung mit-
bringen. ELTERNTALK schafft es in eindrucksvoller Weise, Eltern aus unterschiedlichsten Milieus und
Lebenskontexten wiederholt zum ELTERNTALK einzuladen und sie fir die Teilnahme an weiteren Talks
zu begeistern. Das Projekt tragt damit einen wichtigen Teil zur Integration und zum Zusammenleben
in der bUrgerlichen Gesellschaft bei.

Erstmals wurden die Moderator*innen zum Veranstaltungsort der Talks befragt. Nach wie vor fin-
den die Mehrzahl der ELTERNTALKS in privaten Raumen statt, doch auch 6ffentliche Raume werden
zunehmend genutzt, wie etwa Raumlichkeiten der FamilienstUtzpunkte, Mitter- und Nachbarschafts-
treffs, Kitas und Schulen.

Die ELTERNTALK-Themen treffen den Nerv der Eltern. Die Gesprache zu Medien, Konsum, Erziehen
und Suchtpravention bewerten die Eltern als sehr positiv. Immer mehr Eltern nehmen 6fters an den
Talks teil. Fast alle befragten Eltern wollen an weiteren Talks teilnehmen und zwar nochmals zum
gleichen Thema oder/und zu einem anderen Thema.

ELTERNTALK mit seiner breiten Themenpalette rund um den erzieherischen Kinder- und Jugend-
schutz ist mittlerweile in vielen Landkreisen und Stadten Bayerns ein fest etabliertes Bildungsangebot
der niedrigschwelligen Elternbildung. Neben dem weiteren bayernweiten Ausbau, bleibt die kontinu-
ierliche fachliche Begleitung der Standorte, insbesondere auch der neuen Standorte, eine wesentliche
Aufgabe.

Die hohe Bedeutung der regionalen Vernetzung zeigte die Onlinebefragung der Standortpartner,
welche die regionale Vernetzung als ,unabdingbar” bezeichneten, vor allem im Hinblick auf den Zu-
gang zu den Zielgruppen, der Gewinnung der Moderator*innen, der Akzeptanz und Bekanntheit sowie
der fachlichen UnterstiUtzung.



FUr den Erfolg und fUr die weitere Entwicklung von ELTERNTALK bleibt die Qualitatssicherung

ein wichtiger Baustein. Zu der fortlaufenden jahrlichen Evaluierung werden in 2019, im Rahmen
einer Vollerhebung, alle teilnehmenden Eltern zu ihrer persénlichen Meinung und Erfahrung zum
ELTERNTALK befragt. Weiter wird derzeit in einer wissenschaftlichen Begleitstudie zur ,Vertieften
Wirkungsanalyse’ die Frage aufgegriffen, welchen Gewinn Eltern durch die wiederholte Teilnahme
am ELTERNTALK haben.

ELTERNTALK stellt sich immer wieder neu der Herausforderung, friihzeitig die gesellschaftlichen,
familialen Veranderungen zu erkennen, aktuelle Erziehungsthemen der Eltern aufzugreifen, fachliche
Netzwerkstrukturen zu fordern und zu entwickeln - und somit immer mehr Eltern Zugange zu den
ELTERNTALK-Gesprachen zu ermdglichen.
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Landerliste nach geografischen Regionen?®

Die Landerliste gibt fir die Jahre 2011 bis 2018 alle Herkunftslander der Gaste von ELTERNTALK an.
Insgesamt haben sich in diesem Zeitraum Eltern aus 130 Herkunftslandern an ELTERNTALK beteiligt.

Europa: 43 Lander

Siudeuropa Westeuropa Mitteleuropa Osteuropa/ Sudeuropa im
Nordeuropa weiteren Sinne
Spanien Frankreich Deutschland Ruménien Albanien
Portugal GroBbritannien Osterreich Moldawien Bosnien-Herzegowina
Andorra Irland Schweiz Polen, Slowakei Bulgarien
Monaco Niederlande Tschechien Litauen, Lettland Kosovo
Italien Belgien Ungarn Estland Kroatien
San Marino Georgien Mazedonien
Malta Norwegen Montenegro
Griechenland Schweden Serbien
Zypern Finnland, Ukraine Slowenien
Russland Turkei, Georgien

Afrika: 32 Lander

Nord-/Nordostafrika Sid-/Westafrika Ost-/Siidostafrika Zentralafrika
Agypten Mali Kenia Kamerun
Algerien Mauretanien Uganda Kongo
Marokko Nigeria Somalia Angola
Tunesien Togo, Senegal Tansania Gabun
Athiopien Elfenbeinkiste Mozambik Simbabwe

Eritrea Ghana Sudafrika
Sudan Sierra-Leone Malawi, Sambia
Libyen Nigeria, Liberia Namibia

Asien: 38 Lander

Ostasien Sidostasien Nord-/Zentralasien Nord-/Zentralasien
China Afghanistan Aserbaidschan Usbekistan
Mongolei Laos, Pakistan Irak, Iran Kasachstan
Japan Philippinen Israel, Palastina Kirgisistan
Sudkorea Indien Jordanien Tadschikistan
Thailand Jemen, Syrien Turkmenistan
Singapur Saudi-Arabien Armenien
Sri Lanka Libanon, Libyen WeiBrussland
Vietnam Georgien Tschetschenien
Malaysia Katar, Kuwait
Bangladesch Vereinigte Arab. Emirate

Amerika: 16 Lander; Ozeanien: 1

Sidamerika Mittelamerika Nordamerika/QOzeanien
Argentinien Mexiko Kuba
Brasilien Jamaika Kanada
Ecuador Dominikanische Republlk Neuseeland
Peru, Kolumbien El Salvador USA
Chile, Paraguay Costa Rica

50 Nach Angaben der Géste; Befragung mittels Géstekarte

36



ELTERNTALK-Standorte 2018

46 Landkreise und kreisfreie Stadte an 42 Standorten.

1. MITTELFRANKEN

1.1 Standort
Standortpartner

1.2 Standort
Standortpartner

1.3 Standort
Standortpartner

1.4 Standort
Standortpartner

2. NIEDERBAYERN

2.1 Standort
Standortpartner

2.2 Standort
Standortpartner

2.3 Standort
Standortpartner

2.4 Standort
Standortpartner

3. OBERBAYERN

3.1 Standort
Standortpartner

3.2 Standort
Standortpartner

Landkreis Ansbach
Deutscher Kinderschutzbund, Kreisverband Ansbach e.V.

Stadt Erlangen und Landkreis Erlangen-Hochstad

Deutscher Kinderschutzbund, Kreisverband Erlangen e.V.

in Kooperation mit dem Gesundheitsamt Erlangen, bildung evangelisch
Erlangen, dem Stadtjugendamt Erlangen und dem Landratsamt
Erlangen-Hochstadt, Amt fir Kinder, Jugend und Familie

2 Regionen: Stadt Erlangen; Landkreis Erlangen

Landkreis Niirnberger Land

Landratsamt NUrnberger Land, Bindnis fUr Familie

(BFE) in Kooperation mit dem Diakonischen Werk Altdorf Hersbruck
Neumarkt (DW AHN)

2 Regionen: Niurnberger Land Nord; Nirnberger Land SUd

Stadt Schwabach
Referat fUr Recht, Soziales und Umwelt, Amt fUr Jugend und Familie

Landkreis Deggendorf
Caritasverband f. d. Landkreis Deggendorf in Kooperation mit dem Amt
fUr Jugend und Familie, Landratsamt Deggendorf

Stadt und Landkreis Landshut
Beratungsstelle fir Erziehungs-, Jugend- und Elternfragen
2 Regionen: Landshut Stadt und Landshut Landkreis

Landkreis Passau
Kompetenzzentrum fir Gesundheitsforderung und Pravention
Landratsamt Passau

Stadt Straubing
Amt fUr soziale Dienste

Landkreis Altotting
Bayerisches Rotes Kreuz, Kreisverband Altotting

Landkreis Dachau
AWO Kinder- und Jugend gGmbh im Mehrgenerationenhaus
2 Regionen: Dachau West; Dachau Ost



3.3 Standort
Standortpartner

3.4 Standort
Standortpartner

3.5 Standort
Standortpartner

3.6 Standort
Standortpartner

3.7 Standort
Standortpartner

3.8 Standort
Standortpartner

3.9 Standort
Standortpartner

3.10 Standort
Standortpartner

3.11 Standort
Standortpartner

3.12 Standort
Standortpartner

3.13 Standort
Standortpartner

4. OBERFRANKEN

4.1 Standort
Standortpartner

4.2 Standort
Standortpartner

Landkreis Ebersberg
Kath. Kreisbildungswerk Ebersberg e.V.
2 Regionen: Ebersberg Nord; Ebersberg Sid

Landkreis Firstenfeldbruck (FFB)
Amt fUr Jugend und Familie, Landratsamt Firstenfeldbruck
2 Regionen: FFB-Ost; FFB-West

Landkreis Garmisch-Partenkirchen
SOS Kinderdorf Weilheim e.V.

Stadt Ingolstadt

Nefas e.V., Netzwerk fUr Arbeit und Sozialbelange in Kooperation mit der

Stadt Ingolstadt; Amt fir Kinder, Jugend und Familie
2 Regionen: Ingolstadt West; Ingolstadt Nord

Landkreis Landsberg am Lech
SOS-Kinderdorf e.V. Ammersee-Lech

Landkreis MGhldorf am Inn
Amt fir Jugend und Familie

Landkreis Miinchen
Landratsamt Minchen, Kreisjugendamt
3 Regionen: Minchen - LK Nord; - LK Mitte; - LK Sud

Stadt Minchen

Stadtjugendamt Minchen

10 Regionen: Am Hart, Berg am Laim; Freimann, Hasenbergl; Messe-
stadt; Milbertshofen; Moosach; Neuaubing; Neuperlach; Ramersdorf

Landkreis Pfaffenhofen
Landratsamt Pfaffenhofen, Kreisjugendamt

Landkreis Traunstein
Sozialdienst Katholischer Frauen e.V., SUdostbayern

Landkreis Weilheim-Schongau (WM)
Landratsamt Weilheim Schongau, Amt fir Jugend und Familie
2 Regionen: Weilheim Ost; Weilheim West

Landkreis Bamberg
Halt Zentrum Bamberg e.V.; Iso e.V.
Fachstelle fUr Familienbildung, Landratsamt Bamberg

Landkreis und Stadt Coburg

Landratsamt Coburg in Kooperation mit der Stadt Coburg,
dem Evang. Bildungswerk und der Evang. Jugend

2 Regionen: Coburg Landkreis; Coburg Stadt



4.3 Standort
Standortpartner

4.4 Standort
Standortpartner

5. OBERPFALZ

5.1 Standort
Standortpartner

5.2 Standort
Standortpartner

6. SCHWABEN

6.1 Standort
Standortpartner

6.2 Standort
Standortpartner

6.3 Standort
Standortpartner

6.4 Standort
Standortpartner

6.5 Standort
Standortpartner

6.6 Standort
Standortpartner

6.7 Standort
Standortpartner

7. UNTERFRANKEN

7.1 Standort
Standortpartner

7.2 Standort
Standortpartner

7.3 Standort
Standortpartner

7.4 Standort
Standortpartner

Landkreis Hof

Psychologische Beratungsstelle in Treffpunkt Familie

Landkreis Kronach

Landratsamt Kronach, Kommunale Jugendarbeit

Landkreis Amberg-Sulzbach

Landkreis Amberg-Sulzbach, Kommunale Jugendarbeit

Stadt Regensburg
Amt fUr Jugend und Familie

Landkreis Aichach-Friedberg
Landratsamt Aichach-Friedberg

Landkreis Augsburg
Amt fUr Jugend und Familie

Stadt Augsburg
Amt fir Kinder, Jugend und Familie

Landkreis Ginzburg
Kreisjugendamt GUnzburg

Stadt Kaufbeuren
Amt fUr Kinder, Jugend und Familie

Stadt Kempten
Stadtjugendamt Kempten

Landkreis Unterallgau
Kreisjugendamt Unterallgau

Landkreis Aschaffenburg
Kreisjugendamt Aschaffenburg

Stadt Aschaffenburg
Migranten fUr Migranten e.V. (MfM e.V.)

Landkreis HaBberge
Kreisjugendamt HaBberge

Landkreis Main-Spessart

Erleben, Arbeiten und Lernen e. V.; Evang. Jugendhilfe Wirzburg e.V.



7.5 Standort
Standortpartner

7.6 Standort
Standortpartner

7.7 Standort
Standortpartner

7.8 Standort
Standortpartner

Landkreis Miltenberg Land
Verein Frauen fir Frauen e.V.

Landkreis Schweinfurt

Amt fUr Jugend und Familie in Kooperation mit Diakonisches Werk
Schweinfurt e.V.

2 Regionen: LK Schweinfurt Nord/West; - Sid/Ost

Landkreis Wirzburg
Amt fUr Jugend und Familie

Stadt Wiirzburg
Diakonisches Werk
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